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FUNDUSZE UNIJNE

Jak wypromowac produkty
na rynkach zagranicznych?

Dotacje na internacjonalizacje

ranza kamieniarska to sektor bar-
B dzo réznorodny. Zaliczy¢ do nie-

go nalezy zarowno mate zaktady
kamieniarskie zajmujgce sie produk-
Cja nagrobkow, wielkie hurtownie, jak
i zaktady przecinajgce kamienne bloki
na ptyty — niejednokrotnie bardzo in-
nowacyjne, dynamicznie rozwijajace
sie i inwestujagce w nowe technolo-
gie. Trudno w tym miegjscu nie wspo-
mnie¢ rowniez o firmach dziatajagcych
w innych sektorach, ale jakze scisle
powigzanych z branzg kamieniarska —
o producentach maszyn i narzedzi do
szeroko pojetej obrobki kamienia.

Kazda z tych firm ma inng misje do
wypetnienia i inne potrzeby inwe-
stycyjne. Dla jednych najwazniejsze
bedzie utrzymanie swojej pozycji na
lokalnym rynku, a dla innych — wdra-
zanie innowacyjnych rozwigzan i kon-
kurowanie z innymi firmami w kraju
czy w Europie.

Moze niektorym wydaje sie, ze
w branzy kamieniarskiej trudno o in-
nowacje, ale wsrod firm kamieniar-
skich sg i takie, ktore zaskakujg bogata
ofertg zawierajgca unikatowe produkty
dekoracyjne do wykanczania wnetrz
o bardzo nowoczesnym designie.
Dobrym miejscem na wypromowanie
takich produktéw czy innowacyjnych
maszyn do obrdbki kamienia sg targi
miedzynarodowe, na ktérych firmy ka-
mieniarskie bywajg czesciej moze jako
odwiedzajacy (poszukujacy inspiracji
czy po prostu nowych maszyn) niz
jako wystawcy.
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Jak pozyskac¢ dotacje na wyjazd na
targi miedzynarodowe lub misje go-
spodarcze? Jakie warunki nalezy spet-
ni¢? Gdzie szukac¢ informacji? Moz-
liwosci jest kilka. Warto wiedzie¢, co
odroéznia poszczegolne konkursy i na
co zwracac uwage, szukajac informa-
¢ji o dofinansowaniu na internacjona-
lizacje.

PROGRAM OPERACYJNY INTELI-
GENTNY ROZWOJ (PO IR)

Poddziatanie 3.3.3. Wsparcie Ma-
tych i Srednich Przedsiebiorstw (MSP)
w promocji marek produktowych -
Go to Brand

Misjg tego poddziatania jest wspar-
cie przedsiebiorcow uczestnicza-
cych w programach promocji w celu
promowania polskich marek pro-
duktowych oraz promowania Marki
Polskiej Gospodarki. Chodzi o to, by
polskie produkty staty sie markami
rozpoznawalnymi na rynkach zagra-
nicznych. W tegorocznym konkursie,
trwajagcym od 4 kwietnia do 8 maja,
na dofinansowanie projektow za-
planowano budzet na poziomie 150
mln zt. O wsparcie moga sie ubiegac
przedsiebiorcy z MSP z catej Polski.
To program wymagajacy, promujg-
cy firmy posiadajgce produkt konku-
rencyjny wzgledem produktow z tej
samej branzy wystepujacych na ryn-
ku miedzynarodowym, wytwarzany
na terenie Rzeczypospolitej Polskiej,
prowadzace dziatalnos¢ gospodar-
czg okreslong w wybranym programie
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promocji i dodatkowo prowadzace
od co najmniej 2 lat dziatalnosc eks-
portowa, z ktorej uzyskujg przychody.
Zatem nie jest to program dla wszyst-
kich. Czy moga tu aplikowac o srodki
firmy kamieniarskie czy producenci
urzadzen dla kamieniarzy?

Go to Brand to program wspiera-
jacy projekty dotyczace uczestnictwa
w dziataniach objetych programem
promocji o charakterze ogdlnym na
wskazanych rynkach perspektywicz-
nych (Algieria, Indie, Iran, Meksyk
i Wietnam) i/lub uczestnictwa w dzia-
taniach promocyjnych przewidzianych
w branzowych programach promocji
(BPP). Jednym z nich jest Program
promocji branzy budowy i wykan-
czania budowli, ktorego adresatami
moga by¢ m. in. firmy kamieniarskie,
zgodnie z kodem Polskiej Klasyfikacji
Dziatalnosci (PKD) nalezagcym do gru-
py 23. wskazanej w programie (PKD
23.70.Z Ciecie, formowanie i wykan-
czanie kamienia). Do BPP nalezy tez
Program promocji branzy maszyn
i urzadzen, ktory pozwala finanso-
wac dziatania realizowane m. in. przez
producentdow narzedzi mechanicz-
nych do obrébki kamienia (wtacza-
jac urzadzenia do ciecia i czyszcze-
nia kamienia), zgodnie z kodem PKD
28.49.7Z Produkcja pozostatych narze-
dzi mechanicznych.

Maksymalna wartos¢ kosztow kwa-
lifikowalnych projektu zalezy od tego,
w jakich i w ilu programach promo-
cji wnioskodawca zamierza uczest-
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niczy¢. Jesli zaktada wybdr jednego
programu promocji o charakterze
ogolnym, kwota wydatkéw kwalifi-
kowalnych moze wynies¢ 500 tys. zt,
w innych przypadkach wyniesie 1 mln
zt. Poziom dofinansowania zalezy od
rodzaju ponoszonych wydatkow -
maksymalnie jest to 85% (w przypadku
mikroprzedsiebiorstw spoza woj. ma-
zowieckiego).

W ramach projektu wnioskodawca
moze sfinansowac¢ wydatki zwigza-
ne z udziatem w targach, imprezach
okototargowych czy misjach gospo-
darczych, takie jak: koszty organizacji
stoiska wystawowego, podrozy stuz-
bowych, transportu i ubezpieczenia
0sob i eksponatow, optaty rejestracyj-
nej oraz wpisu do katalogu targowe-
go, a takze koszty reklamy w mediach
targowych, udziatu w seminariach
i konferencjach, koszty ustugi dorad-
czej dotyczacej umiedzynarodowienia
przedsiebiorcy i inne.

Kazdy program promocji
ra liste imprez targowych, w ktérych
uczestniczy¢ wnioskodawca
w charakterze wystawcy. Przedsie-
biorca w ramach programu, w ktorym
zamierza uczestniczy¢, ma obowigzek
zrealizowania okreslonych dla tego
programu dziatan i wyboru dziatan
fakultatywnych, ktorych wymagana
liczba wskazana jest w kazdym z pro-
gramow.

zawie-

moze

PROGRAM OPERACYJNY POLSKA
WSCHODNIA (PO PW)

Dziatanie 1.2. Internacjonalizacja
MSP

Konkurs skierowany jest do mikro-,
matych i srednich firm prowadzacych
od co najmniej 12 miesiecy dziatal-
nos¢ na terenie Polski Wschodniej,
czyli na obszarze wojewoddztwa war-
minsko-mazurskiego, podlaskiego,
Swietokrzyskiego, lubelskiego i pod-
karpackiego.

Nabor wnioskow prowadzony jest
w dwoch rundach: | runda od 27 lu-
tego do 29 marca 2018 r.i Il runda od
30 lipca do 4 wrzesnia 2018 r. taczny
budzet konkursu to 100 min zt. Dofi-
nansowanie moga uzyska¢ projekty
obejmujace kompleksowe dziatania

60 NOWY KAMIENIARZ 2 (101) / 2018

zwigzane z opracowaniem i przy-
gotowaniem do wdrozenia nowego
modelu biznesowego zaktadajgcego
internacjonalizacje dziatalnosci wnio-
skodawcy, polegajgce na analizie jego
potencjatu w zakresie internacjonali-
zacji, przygotowaniu przedsigbiorstwa
i jego oferty pod katem eksportu oraz
aktywnego poszukiwania partnerow
biznesowych w celu wprowadzenia
produktow na wybrane rynki zagra-
niczne.

Maksymalna kwota dofinansowania
projektu wynosi 800 tys. zt w przy-

padku wybrania co najmniej jednego
promocji zawiera

liste imprez

targowych, w ktérych moze
uczestniczy¢ wnioskodawca

w charakterze wystawcy.
Przedsiebiorca w ramach

programu, w ktérym_
zamierza uczestniczyé, ma
obowiazek zrealizowania
okreslonych dla tego
programu dziatan i wyboru
dziatan fakultatywnych,
ktérych wymagana liczba

wskazana jest w kazdym
Z programow.

_Kazdy program_

rynku docelowego spoza Europejskie-
go Obszaru Gospodarczego i Szwaj-
carii lub 550 tys. zt w przypadku wy-
brania wytacznie rynkow docelowych
z EOG lub Szwaijcarii. Maksymalny po-
ziom dofinansowania to az 85% kosz-
tow kwalifikowalnych. Unijne wsparcie
moze pokry¢ czes¢ kosztow udziatu
w miedzynarodowych targach, wysta-
wach lub misjach gospodarczych, ale
tez koszt zakupu ustug doradczych
czy oprogramowania niezbednego
do automatyzacji procesow bizneso-
wych w zwigzku z przygotowaniem
do internacjonalizacji dziatalnosci,
koszt wytworzenia materiatow rekla-
mowych, udziatu w szkoleniach, do-
stepu do baz danych informacji, koszt

ttumaczen, badan i testow produktow
przeznaczonych do internacjonaliza-
cji, projektowania proceséw techno-
logicznych lub logistycznych.
Przedsiebiorca, ktory planuje apli-
kowanie o s$rodki w tym konkursie,
musi mie¢ w ofercie co najmniej je-
den produkt (wyrdb lub ustuge), kto-
ry ma potencjat sprzedazowy na no-
wym rynku zagranicznym. W trakcie
oceny projektu weryfikowany bedzie
tez poziom przychodow ze sprzeda-
zy, ze szczegolnym uwzglednieniem
przychoddéw ze sprzedazy produktéw
zgtoszonych w projekcie do interna-
cjonalizacji, i przychodow z eksportu,
ktore w ostatnim roku obrotowym
whioskodawcy powinny by¢ mniejsze
od 30% sumy przychodow netto ze
sprzedazy wszystkich towarow i ustug.

REGIONALNE PROGRAMY OPERA-
CYJNE (RPO)

Funkcjonujagce w poszczegodlnych
wojewodztwach regionalne progra-
my operacyjne roznig sie od siebie.
Nie zawsze to, co moze by¢ przed-
miotem dofinansowania w jednym
wojewodztwie, ma szanse uzyskac
wsparcie w innym regionie. W progra-
mach regionalnych nie ma (jak w Go
to Brand) konkretnej listy imprez i kra-
jow, na ktore ekspansje moze zapla-
nowac¢ wnioskodawca. W obszarze
internacjonalizacji polskich firm z sek-
tora MSP w 2018 r. konkursy przewi-
dziane zostaty tylko w siedmiu woje-
wodztwach (zgodnie z tabelg na str.
62). Kazdy z tych konkursow zostanie
przeprowadzony na podstawie od-
rebnych regulaminow i wynikajacych
z nich zasad.

W réznych wojewddztwach wspar-
cie na udziat w targach czy misjach
gospodarczych lub na zakup ustug
doradczych zwigzanych z opracowa-
niem strategii wejscia na nowe rynki
zagraniczne kryje sie pod réznymi na-
zwami i numerami (inne osie prioryte-
towe i dziatania). Dla przyktadu: w woj.
todzkim wsparcie w tym obszarze
mozna otrzymac w ramach Poddzia-
tania 2.2.1. Modele biznesowe MSP,
w Matopolsce bedzie to Poddziatanie
3.3.2. Aktywnos¢ miedzynarodowa



FIRMA

matopolskich MSP, a na Podlasiu -
Poddziatanie 14.1. Promocja przed-
siebiorczosci oraz podniesienie atrak-
cyjnosci inwestycyjnej wojewodztwa.

Co wiecej, nie zawsze jest tak, ze
tym samym pojeciom przypisane s3
te same zakresy czy mozliwe do po-
niesienia wydatki. Na Mazowszu uzy-
skanie wsparcia przy wejsciu na nowe
rynki zagraniczne mozliwe jest w ra-
mach Poddziatania 3.2.2. Internacjo-
nalizacja MSP. Przedsiebiorca moze
uzyska¢ dotacje zaréwno na przygo-
towanie strategii internacjonalizacji,
udziat w targach miedzynarodowych
w charakterze wystawcy, jak i wyjazd
na misje gospodarcze. Dotacja bedzie
rowniez stuzyta pokryciu czesci kosz-
tow uzyskania niezbednych doku-
mentow uprawniajagcych do wprowa-
dzenia towardw lub ustug na wybrane
rynki docelowe (certyfikatow, atestow,
Swiadectw), kosztow zakupu ustug
prawnych zwigzanych z wprowadze-
niem towarow lub ustug na wybrane
rynki docelowe, kosztéw zakupu baz

danych czy oprogramowania.
Odmienny charakter ma Poddzia-
tanie 144. Internacjonalizacja MSP
w ramach RPO woj. warminsko-ma-
zurskiego. W tym przypadku z poje-
ciem internacjonalizacji nie wigze sie
opracowanie dokumentu strategicz-
nego wyznaczajgcego kierunki eks-
pansji na nowe rynki zagraniczne ani
tez wdrazanie tej strategii, ale inwe-
stycje majace na celu przygotowanie
oferty firmy do potrzeb internacjonali-
zacji, np. wydatki zwigzane z dostoso-
waniem procesow, produktow, ustug,
systemu dystrybucji do wymagan
nowych klientdw, przepisow i norm
obowigzujacych w krajach, do ktérych
kierowana bedzie oferta. W tym sa-
mym programie regionalnym dotacje
na zakup ustug doradczych, informa-
cyjnych, organizacje udziatu przed-
siebiorstwa w  miedzynarodowych
targach, wyjazdach biznesowych, mi-
sjach gospodarczych mozna uzyskac
w Poddziataniu 1.3.5. Ustugi dla MSP.
Zawsze nalezy doktadnie przeana-

lizowa¢ dokumentacje konkursowg
— szczegolnie regulamin  konkur-
su i kryteria oceny projektow. Tylko
wtedy bedziemy wiedzieli, na realiza-
cje jakich konkretnie zadan mozemy
uzyskac¢ dotacje w danym konkursie.
Analiza dokumentacji programowej
pozwoli zaplanowa¢ budzet projektu
na podstawie dopuszczalnych limitow
wydatkow (minimalna i maksymalna
wartos¢  kosztow  kwalifikowalnych
projektu czy wartos¢ dotacji, limi-
ty okreslone dla pewnych rodzajow
wydatkow) i poziomu dofinasowa-
nia (w niektérych programach jest to
50%, w innych az 85%). Tylko doktad-
na znajomosc zasad danego konkur-
su pozwoli unikng¢ btedow na etapie
aplikowania o srodki i niespodzianek
na etapie realizacji projektu. Pamietaj-
my - diabet tkwi w szczegotach... @

©

Nabory wnioskow w regionalnych progra-
mach operacyjnych w 2018 r. w obszarze
internacjonalizacji MSP:

matopolskich MSP

- NABOR .
WOJEWODZTWO DZIAtANIE WNIOSKOW* RODZAJE WSPIERANYCH PROJEKTOW
Poddziatanie 1.5.3. 0d 16.04.2018 r. | Udziat w targach migdzynarodowych, wsparcie doradcze w zakresie
kujawsko- Wsparcie procesu dziatalnosci eksportowej — projekty grantowe.
pomorskie umiedzynarodowienia
przedsiebiorstw
Poddziatanie 2.2.1, Modele od 28.02.2018 r. | Opracowanie nowego modelu biznesowego przedsiebiorstwa zmierzajgcego
biznesowe MSP do 6.04.2018 r. do jego internacjonalizaciji.
et Poddziatanie 2.2.1. Modele grudzien 2018 r. | Udziat w targach miedzynarodowych, wyszukiwanie i dobor partnerow
biznesowe MSP biznesowych na rynku docelowym — dziatania wdrozeniowe musza wynika¢ ze
strategii biznesowej w zakresie internacjonalizacji przedsigebiorstwa.
Poddziatanie 3.3.2. wrzesien 2018 r. | Opracowanie i wdrazanie strategii/planu dziatalnosci migdzynarodowe;j
matopolskie Aktywnos¢ migdzynarodowa przedsiebiorstwa, np. poprzez udziat w targach miedzynarodowych.

Poddziatanie 3.2.2.
Internacjonalizacja
przedsiebiorstw

mazowieckie

kwiecien 2018 r.

Opracowanie strategii internacjonalizacji oraz wdrazanie strategii, np. poprzez
udziat w targach miedzynarodowych.

Dziatanie 2.4. Wspotpraca
gospodarcza i promocja

czerwiec 2018 r.

Opracowanie nowych modeli biznesowych, w tym strategii dla dziatan
migdzynarodowych, otwieranie nowych kanatow biznesowych, dywersyfikacji
geograficznej lub sektorowej, wsparcie wspotpracy gospodarczej

Poddziatanie 1.4.4.
Internacjonalizacja MSP

kwiecien 2018 r.
internacjonalizacji.

opolskie przedsiebiorstw w wymiarze krajowym i miedzynarodowym, udziat w targach,
pokazach technologii (jedynie jako mniejsza czes¢ projektu).
Poddziatanie 1.4.1. Promocja od 26.02.2018 r. | Udziat w targach migedzynarodowych, wystawach, w wizytach studyjnych
. przedsiebiorczosci oraz do 30.05.2018 r. | oraz misjach zagranicznych, organizacja zbiorowych wystaw na terenie woj.

podlaskie o L . . . : .
podniesienie atrakcyjnosci podlaskiego (wizyt potencjalnych zagranicznych partneréw handlowych).
inwestycyjnej wojewodztwa
Poddziatanie 1.3.5. Ustugi kwiecien 2018 r. | Ustugi doradcze, informacyjne, organizacja udziatu w miedzynarodowych

” dla MSP targach, wyjazdach biznesowych, misjach gospodarczych.
warminsko-
mazurskie

Projekty inwestycyjne majgce na celu przygotowanie oferty firmy do potrzeb
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